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GLOBÁLNÍ PRODUKT PRO
LOKÁLNÍ UŽIVATELE



1. VÝSLEDKOVÝ SERVIS

Již od roku 2006 je Livesport místem pro vyhledávání spolehlivých sportovních informací. Začali jsme s
výsledky a statistikami, ale neustále přidáváme nové funkce a měníme naše weby a aplikace, aby se staly
jediným místem, které skutečný sportovní fanoušek potřebuje.



2. SPORTOVNÍ ZPRAVODAJSTVÍ

V roce 2022 jsme spustili naši jako součást Livesportu vlastní sportovní
zpravodajskou službu s bohatým multimediálním obsahem.
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NAŠI UŽIVATELÉ – ENGAGEMENT
Livesport.cz vede v České republice s nejvyšší průměrnou dobou strávenou na webu (ATS) 27,7 sekundy na návštěvu, což ukazuje
na vysokou míru zapojení uživatelů ve srovnání s konkurencí. Z pohledu demografie vykazuje Livesport velmi vysokÝ engagement
mezi mladými dospělými (15–24 let), kdy průměrná doba strávená na webu dosahuje 46,0 sekundy na návštěvu. To dokládá silnou
popularitu a zájem mladšího publika.
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DENNÍ –> MĚSÍČNÍ ZÁSAH
Livesport vykazuje konzistentní nárůst dosahu z denního na měsíční období, což naznačuje loajální uživatelskou základnu, která se
pravidelně vrací.
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AFINITA CÍLOVÉ SKUPINY MLADÝCH UŽIVATELŮ
Livesport má vyšší denní dosah a silnější afinitu mezi mladším publikem (ve věku 15–44 let) ve srovnání se Sport.cz, což naznačuje
lepší zapojení této demografické skupiny.
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Sports fans

Football Fans

TV Lovers

Technophiles

Crypto Enthusiasts

Automotive

Gaming

Avid News Readers

NAŠI UŽIVATELÉ – ZÁJMY



BENEFITY SPOLUPRÁCE

LIVESPORT.CZ web a aplikace má nejvyšší
zásah ze sportovních médií mladé cílové
skupiny 18-45

LIVESPORT.CZ web a aplikace nabízí kromě
vysoké afinity také nejvyšší engagement,
frekvenci a ATS 

LIVESPORT.CZ web a aplikace disponuje
širokým spektrem exkluzivních obsahových
formátů, které umí flexibilně přizpůsobit
potřebám zadavatele



PŘEHLED FORMÁTŮ

1. Display
2. Livesport Daily podcast
3. Video content
4. Audio commentaries
5. Datové infografiky
6. Newsletters
7. Push notifikace content audience driver
8. Social media aktivace
9. Soutěžní microsite
10. Native text links



NAŠE BANNEROVÉ REKLAMY
JSOU DOSTUPNÉ VE
STANDARDNÍCH
VELIKOSTECH BANNERŮ DLE
SPECIFIKACÍ IAB A LZE JE
NAJÍT NA DOMOVSKÝCH
STRÁNKÁCH LIVESPORT A
LIVESPORT NEWS, STEJNĚ
JAKO V SEKCÍCH DETAILŮ
ZÁPASŮ A ČLÁNKŮ A TAKÉ V
APLIKACI FLASHSCORE.
DÍKY MOŽNOSTI CÍLENÍ
PODLE GEOGRAFICKÉ
OBLASTI (GEO) A ZAŘÍZENÍ SI
MŮŽETE BÝT JISTI, ŽE VAŠE
ZNAČKA OSLOVÍ SPRÁVNÉ
PUBLIKUM.

1. DISPLAY

DIRECT & PROGRAMMATIC BUY
VIDEO OUTSTREAM



2. LIVESPORT DAILY PODCAST
Nejúspěšnější domácí podcast zaměřený na sport, kde nejvýznamnější roli hraje
fotbal. Krátký 20-30 min formát, který vychází každé ráno ve všední dny. Střídají
se tři naši moderátoři a hosté sportovci, experti, novináři, sportovní manažeři
atd.

Jde primárně o audio podcast, ale u významných hostů se produkuje i jeho video
podoba. Distribuce probíhá přes podcastové aplikace (Spotify, Apple Podcast,
Google Podcast, YouRadio a Podcasty.cz na Seznam.cz) a ke každé epizodě
vychází článek na Livesport News.

Pokud jde o speciální epizodu s videem, je primárním distribučním kanálem
Livesport Daily YouTube channel včetně YouTube Shorts.
To celé doplňují Livesport Daily sociální sítě, konkrétně Twitter, Instagram a
TikTok, kde publikujeme upoutávky a bonusový obsah.

200 10 000EPIZOD ROČNĚ POSLUCHAČŮ

REKLAMNÍ MOŽNOSTI:
SPONZOR
AUDIO SPOT
ZMÍNKA MODERÁTORA
PRODUCT PLACEMENT V
PŘÍPADĚ VIDEO EPIZOD
PODPORA NA SOCIÁLNÍCH
SÍTÍCH



ANOTACE:  Datové analýza předpremiér nejzajímavějších zápasů
ve virtuálním studiu + pokročilé statistiky.

JAZYKY: Čeština

UMÍSTĚNÍ: FS News + match details

FREKVENCE: Týdenní

PROSTOR PRO PARTNERY:

3. VIDEO OBSAH
DATA PREVIEWS

PRE-ROLL INTRO
BRANDED
INFOGRAPHICS PACKSHOT POST-ROLL



Pro vybrané ligy, turnaje a zápasy vytváříme vlastní živé audio komentáře v
několika jazycích. Tyto komentáře lze poslouchat v detailu zápasu (na webu i v
aplikaci) prostřednictvím jednoduchého audio přehrávače. Pro poslech audio
komentáře je nutná bezplatná registrace.

Audio komentář lze spustit 10 minut před začátkem zápasu a je k dispozici po
celou dobu jeho trvání. Jedná se však pouze o živý audio přenos, takže není
možné ho přehrát zpětně.

Krátký audio spot se přehraje automaticky, když uživatel klikne na tlačítko
„Přehrát“. Po přehrání reklamy okamžitě začne živý audio stream s komentářem.

V České republice poslouchá audio komentáře průměrně přes 100.000 uživatelů
měsíčně.

4. AUDIO KOMENTÁŘE



5. SPONZOR INFOGRAFIK



6. NEWSLETTERS
Nabízíme různé typy e-mailové komunikace našim
registrovaným uživatelům s marketingovým
souhlasem, od WELCOME, TACTICAL, ROUND
PREVIEWS do PREDICTIONS. Tyto e-maily obsahují
display reklamu o rozměrech 600x200 px, možnost
segmentace podle zájmů a různou frekvenci rozesílek
maximálně dvou e-mailů týdně.



Informace o akci, podcastu, videu či článku prostřednictvím push či in app
notifikací ve stanovený čas a ve formě, která povede na obash s přímým
prolinkem.

7. PUSH & IN-APP NOTIFIKACE

VÝKONNÝ NÁSTROJ, KTERÝ
ZVYŠUJE PROKLIK O VÍC JAK 200%!



Na platformách X, Facebook nebo Instagram lze v rámci kampaně využít
statické příspěvky s brandingem, nebo také videa, reels či stories na
Instagramu a TikToku.

Existuje několik kreativních možností, včetně brandingu, zmínek, odkazů,
hashtagů, spoluprací (colab postů), soutěží a dalších.

8. SOCIAL MEDIA AKTIVACE



9. SOUTĚŽNÍ MICROSITE



10. VARIOUS NATIVE TEXT LINKS





HISENSE EURO 2024 PARTHERSHIP

Partnerství mezi Hisense a Livesport pro EURO 2024 na českém a
slovenském trhu zahrnovalo na míru vytvořený obsah a soutěže.
Součástí byly úvodní pořady Road to EURO, 52 studií s analýzami
zápasů, 2000 infografik v článcích, podpora na sociálních sítích a balíček
prémiových display formátů.

12.809.877 DISPLAY IMPRESSIONS
967.968 VIDEO VIEWS
101.703 SOCIAL MEDIA ORGANIC REACH
12.070 COMPETITORS



ADIDAS EURO 2024 PARTHERSHIP

Navrhli jsme různé kanály pro propagaci kampaně #YouGotThis s
využitím celého ekosystému Livesportu od PR článku v našem
sportovním zpravodajsví, který komunikoval hlavní myšlenku a video,
následovaným vystoupením ambasadora Adidasu Tomáše Součka jako
speciálního hosta v našem podcastu Livesport Daily, kde diskutoval o
ústředním tématu kampaně, tlaku ve fotbale a širokého zapojení našich
sociálních sítí.

126.968 VIDEO VIEWS
97.963 SOCIAL MEDIA ORGANIC REACH
17.700 PODCAST STREAMS



PILSNER URQUELL IIHC 2024 
PARTHERSHIP

Navrhli jsme různé kanály pro propagaci Pilsner Urquell jako
přirozeného partnera českého hokeje. Díky brandingu multimediálního
obsahu vytvořeného pro Mistrovství světa v ledním hokeji získal klient
výraznou vizibilitu v celém ekosystému našich webových stránek,
aplikací a sociálních médií.

3.507.933 VIDEO VIEWS



DUŠAN GAJDOŠTÍK 
HEAD OF NON-BETTING SALES
+420 603 155 249
DUSAN.GAJDOSTIK@LIVESPORT.EU

Contact us

Michal Kubík



Affinity

60

103

103

118

79

82

23

36

23

10

7

A

B

C1

C2

D

E

% of Monthly Users

FLASHSCORE UK USERS SOCIAL CLASSIFICATION

Source: MML-TGI GB, JULY 2024, KANTAR MEDIA



FLASHSCORE UK USERS ONLINE SHOPPING

102
90%

£1-
£49

£50-
£99

£100-
£199

£200-
£399

£400-
£599

£600-
£999

£1000
or

more

Expenditure last 6 monthsShopping Online
% of Monthly Users

Affinity

Frequency

Every
day

A few
times a
week

Once a
week

Once
every 2
weeks

Once
every
month

Once
every 3
months

Less
often

% of Monthly Users
Affinity

% of Monthly Users
Affinity

9
92

12
90

18
129

27
106

13
89 11

114

10
127

11
101

17
125 15

118
11

119

6
113

10
99

Source: MML-TGI GB, JULY 2024, KANTAR MEDIA
Q: How often do you buy goods online? ; Q: Excluding groceries, how much have you spent in total on products and
services bought online during the last 6 MONTHS? Please include any postage and packaging that you may have paid.



FLASHSCORE UK USERS ONLINE SHOPPING CATEGORIES

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

CLOTHES/JEWELLERY

BOOKS

SHOES

GROCERIES

TAKEAWAY FOOD

TRAVEL ACCOMMODATION

AIRLINE TICKETS

HOLIDAYS

INSURANCE E.G. CAR, HOME, PET, HOLIDAY

DIY EQUIPMENT

BEER / WINE / SPIRITS

HEALTH & BEAUTY PRODUCTS

CINEMA TICKETS

SMALL ELECTRICAL APPLIANCES

TICKETS FOR EVENTS (NOT SPORT)

HOME DECORATION

HOMEWARE

PET FOOD/PET PRODUCTS

COSMETICS

TOYS AND GAMES

GARDENING EQUIPMENT

CAR ACCESSORIES

TRAVEL TICKETS (NON-AIRLINE)

COMPUTERS AND ACCESSORIES

MOBILE PHONE AND ACCESSORIES

SPORTS EQUIPMENT

ELECTRICITY OR GAS SUPPLY

TECHNOLOGY FOR THE HOME

FURNITURE

TICKETS FOR SPORTING EVENTS

% of Monthly Users 
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SPORTS EQUIPMENT

TICKETS FOR SPORTING EVENTS

DIY EQUIPMENT

HOME DECORATION

SMALL ELECTRICAL APPLIANCES

COMPUTERS AND ACCESSORIES

ELECTRICITY OR GAS SUPPLY

GARDENING EQUIPMENT

CAR ACCESSORIES

SHOES

BEER / WINE / SPIRITS

TRAVEL TICKETS (NON-AIRLINE)

FURNITURE

HOMEWARE

TRAVEL ACCOMMODATION

CLOTHES/JEWELLERY

CINEMA TICKETS

TICKETS FOR EVENTS (NOT SPORT)

AIRLINE TICKETS

TAKEAWAY FOOD

BOOKS

HOLIDAYS

PET FOOD/PET PRODUCTS

INSURANCE E.G. CAR, HOME, PET, HOLIDAY

TOYS AND GAMES

MOBILE PHONE AND ACCESSORIES

GROCERIES

COSMETICS

HEALTH & BEAUTY PRODUCTS

Q: What have you bought online in the past SIX MONTHS? Please select all that apply.

Affinity
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101

119

89

103

113

105

97

93

149

119

82

 106

130

106

145

114

96

85

93

126
122

118

129

93

172

129

198

115

159

Source: MML-TGI GB, JULY 2024, KANTAR MEDIA



FLASHSCORE UK SPORTS CLOTHING AND FOOTWEAR

110

44%
Buy or consider buying sports clothing

Affinity
973K

Users

FOOTWEAR CLOTHING

15%
116

27%
90

12%
106

17%
109

22%
103

14%
147

24%
127

5%
152

5%
88

Under £20 £20-£29 £30-£49 £50-£99 £100 or more

114

57%
Affinity

1,24M
Users

Buy or consider buying sports shoes/trainers

Expenditure per Item

Do you love stats and data? You will love our service then! Possession? Got it.
Dangerous attacks? Check! Shots on goal? Sure! xG? Oh yes. Rebounds? Not in
football matches, but sure! First serve percentage? Check. You get the picture, right?

Source: MML-TGI GB, JULY 2024, KANTAR MEDIA Q: Bought/Consider Buying Sports Shoes/Trainers or Sports Clothing Q: Please mark the appropriate boxes to show the
approximate amount you yourself spend ON AVERAGE per item for yourself or anyone else (Sports Shoes/Trainers, Sports Clothing)



FLASHSCORE UK FINANCIAL BEHAVIOR

162
12%
Traded cryptocurrency in last 12 months

Affinity

106

77%
Affinity

Decides alone or with a partner on providers of
financial services

106

46%
Affinity

I look for profitable ways to invest my money
0% 20% 40% 60% 80%

Online banking and personal finance

Comparing prices

Paying bills and other admin

Gambling/Lottery

Checking stocks, shares or investments

Donating money to charity

% of Monthly Users | Affinity

77 | 103

57 | 114

55 | 111

31 | 130

18 | 124

10 | 92

Online Activities Last Month

Source: MML-TGI GB, JULY 2024, KANTAR MEDIA Q: Have you traded cryptocurrency in the last 12 months? ; Q:Who chooses which providers to use for
financial policies/products in your household? ; Q: I look for profitable ways to invest my money



FLASHSCORE UK CAR DRIVERS

106
74%

Driving License
% of Monthly Users

Affinity

Average Mileage Driven
% of Monthly Users

Affinity

7
82

8
86

9
88

None

Less than 2000

2000-3999

4000-5999

6000-8999

9000-12499

12500-19999

20000-29999

30000 or more

13
102

15
117

14
152

5
127

2
160

1
107

Q: Do you hold a current car driving licence?
Q:How many miles do you drive per year?

Source: MML-TGI GB, JULY 2024, KANTAR MEDIA

115
62%

Decides about car
either alone or with a partner

% of Monthly Users
Affinity



FLASHSCORE UK BEER CONSUMPTION

126

“IT'S WORTH PAYING EXTRA
FOR GOOD QUALITY BEER”

49%121

55%
Consumed beer

Affinity

126

54%
Affinity

Bought beer for home consumption

More
than

once a
week

Once a
week

2-3
times a
week

Once a
month

Once
every 2-3
months

Less
Often

Once a
week

2-3 times
a month

Once a
month

Frequency of Buying
% of Monthly Users

Affinity

Frequency of Consumption
% of Monthly Users

Affinity

8
178

11
147 9

118
9

121
9

137

4
61

22
168

14
112

22
106

Q: Have you drunk it in the last 12 months? Lager, Ale, Mild, Bitter, Stout or Cider; Q: How often?
Q:Have you bought any Beer/Lager/Ale/Cider for home consumption in the last 12 months?; Q: How often?

Source: MML-TGI GB, JULY 2024, KANTAR MEDIA



FLASHSCORE UK BETTING BEHAVIOR

123
55 %

Spent last monthBet in last 12 months
% of Users

Affinity

Place
% of Users

Affinity
% of Users

Affinity

23 | 191

8
190 7

140

9
135 7

128
4

137
1

146
1

68

£1-£4 £5-£9 £10-
£19

£20-
£49

£50-
£99

£100-
£199

£500-
more

£200-
£499

None

3
436

15
93

Bookmaker - Website

Bookmaker - On the high street

Bookmaker - App

Bookmaker - On Course

Other Casino Gaming Webs

Bingo Webs

Poker Webs

Interactive TV (to place a bet)

Telephone/SMS betting

21 | 249

17 | 154

9 | 241

9 | 203

6 | 109

5 | 169

 4 | 193

4 | 195

Q: Have you used bookmakers or betting exchanges in the last 12 months? (Excluding National Lotteries) Q: Which of these have you visited,
placed a bet with or played in the last 12 months? Q: How much have you spent on gambling (excluding the National Lottery) in the last MONTH?

Source: MML-TGI GB, JULY 2024, KANTAR MEDIA




